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Presencia de la Franquicia en Nuevos Centros Comerciales

Los datos se corresponden con nuevos centros comerciales que aglutinan alrededor de 460.000 metros
cuadrados de Superficie Bruta Alquilable y mas de 1.000 tiendas.
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Los establecimientos que se encuentran bajo la formula de la franquicia tienen un mayor
peso que los que se desarrollan bajo otras formulas (55% frente a un 45%).
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Presencia de la Franquicia en Nuevos Centros Comerciales
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Presencia de la Franquicia en Nuevos Centros Comerciales

# En el grafico se puede
Servicios 66,7% observar el claro predominio

de la formula de la franquicia
en todos los sectores de
actividad.

Franquicia

Franquicia
Retail 51,3% Del total de establecimientos
del sector de hosteleria la
franquicia representan un
67,6%. En servicios el
porcentaje es del 66,7% y en

Hosteleria | Franquicia retail del 51,3%.
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Presencia de la Franquicia en Nuevos Centros Comerciales

H Moda M Tienda Especializada M Informatica
M Host. Fast Food M Joyeria y Bisuteria M Textil y Decoracion
M Tienda de Deportes M Cosmética M Peluquerias

M Host. Cerveceriasy Tapas ® Otros

El segmento de actividad de moda concentra el mayor numero de tiendas en los nuevos centros
comerciales (40,8%), seguido de tiendas especializadas (5,1%) y de informatica (4,7%).
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Presencia de la Franquicia en Nuevos Centros Comerciales

: Franquicia & Destaca sobre todo el
Moda Infantil y Juvenil 75,9% peso de la franquicia en
el segmento de moda
Franquicia infantil/juvenil (76%
Moda Complementos —— sobre el total), le siguen
los complementos y la

o Franquicia moda intima.
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Presencia de la Franquicia en Nuevos Centros Comerciales

Franquicia
Jugueteria 91,7%

NS

Dentro del sector del retail,
| los establecimientos que se
o : — encuadran dentro del
segmento de jugueterias casi
en su totalidad se
, Franquicia corresponden con conceptos
Fotogratte 80,0% en franquicia (un 91,7%), le
sigue informaticay
- fotografia, con un 80,6% vy
Tienda de Regalos e un 80%, respectivamente.
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Presencia de la Franquicia en Nuevos Centros Comerciales

Franquicia
Host. Fast Food 93,9%

& Dentro del sector de
hosteleria y restauracion,
| el segmento de fast-food
Host. Cerveceriasy Tapas ‘ F";';f';;'a es el que mayor
predominio de

establecimientos
Host Heladerias : Fra;r;q:;ia franquiciados ’Fiene

o (93,9%), seguido de
cervecerias/tapas (78,9%).
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Presencia de la Franquicia en Nuevos Centros Comerciales

p— ‘ Dentro del sector servicios,
ranquicia L.
Servicio Automoviles 100,0% el segmento de viajes y
servicios al automovil
S tienen una predominancia

Viajes 100,0% absoluta de
establecimientos

B franquiciados, un 100% de

Franquicia

Peluquerias 84,2% la muestra contemplada. Le
sigue el segmento de
peluquerias, con un 84,2%.

Ocio Franquicia
58,3%

Tintoreria y Lavanderia Franquicia
50,0%
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Presencia de la Franquicia en Nuevos Centros Comerciales

~» Las franquicias tienen una presencia predominante en los nuevos centros comerciales, siendo su peso
claramente superior al de comercio independiente

# Todos los sectores (hosteleria, retail y servicios) cuentan con un alto porcentaje de establecimientos
pertenecientes a cadenas franquiciadoras.

ﬁ Existe gran diversidad de segmentos de actividad que no se conciben sin considerar la formula de
franquicia (moda, hosteleria, jugueteria, informatica, fotografia, regalos, textil y decoracion para el
hogar, peluquerias, etc.). La franquicia se presenta como un motor de desarrollo del comercio moderno.

ﬁ Muchas cadenas de franquicia extranjeras plantean su estrategia de desarrollo en nuestro pais mediante
una experiencia piloto en este formato de venta. Su desarrollo posterior dependera del éxito obtenido.

& Dentro de los conceptos que no se desarrollan bajo la formula de la franquicia y excluyendo aquellos
pertenecientes a grandes grupos, el resto de conceptos existen se caracterizan por tener un caracter
muy local. Muchas ensefias comienzan asi su desarrollo por la proximidad, para posteriormente utilizar
la formula de la franquicia para su expansion en mercados mas lejanos.
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